
（加粗）

18pt

字体颜色：白色

字体：方正兰亭黑简体

迪安诊断

2023年半年度业绩

扎 根 成 竹   技 领 未 来

迪安诊断技术集团股份有限公司 股票代码   300244
（本材料信息及数据截止2023年6月30日）



| 目 录 |

PART 01 /  迪安概览

PART 02 /  投资亮点

PART 03 /  财务概况

PART 04 /  增长策略



PART 01

迪安概览

30pt

字体颜色：白色

字体：方正兰亭黑简体



3

集团概况

独特“服务 + 产品”业务模式，为医疗机构及大众市民提供医学诊断整体化解决方案
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发展历程

创业期

1996-2002

• 2004  第一家独立实验室正式成立

• 2007  南京迪安医学检验所有限公司（南京迪安）成立，开启全国连锁化布局

• 2008  获司法鉴定资质，成立迪安司法鉴定所

转型期

2003-2008

• 2011  在深交所创业板上市（300244），成为行业第一

• 2014  杭州迪安生物技术有限公司（迪安生物）成立，进入IVD上游生产

• 2014  浙江迪安健检医疗管理有限公司（迪安健检）成立，进入健康管理领域

• 2015  收购北京执信深海供应链管理有限公司（北京执信），开启渠道网络布局

• 2015 与美国约翰霍普金斯大学战略合作，加强国内外研发能力

• 2016  与邵逸夫医院共建第一家精准中心，开拓新业务模式

• 2016 与泰格医药成立观合医药，进入CRO 领域

拓展期

2009-2016

• 2017  凯莱谱精准医疗检测技术有限公司（凯莱谱）成立，布局液相质谱领域

• 2017  完成全国实验室网络布局

• 2018 浙江迪谱诊断技术有限公司（迪谱诊断）成立，布局核酸质谱领域

• 2019  参与成立浙江省检验检测共享平台专科联盟、  浙江省病理专科联盟

深耕期

2017-2019

• 1996  开展PCR（分子诊断）投放业务

• 1999  与罗氏诊断形成战略合作

锚定事业“基因”

做深度，拼精度

做宽度，拼速度

开创“服务 + 产品”商业模式

精准诊断服务提供者

聚变期

2020-至今
• 2020  推出新五年战略规划，全产业链抗击疫情

• 2021  成立医策科技，布局 AI+ 辅助诊断产品领域

• 2021  国际渠道扩展至亚洲、欧洲和大洋洲
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投资亮点

01

02

03

04

05

06

国内领先的规模化“研产销检”全方位医学诊断平台

院内外一体化诊断服务解决方案能力

深耕多年的全国智能供应链及销售平台

持续增长的专有检验产品组合

领先的研发能力，拥有将专有研发成果转化为创新产品和服务的良好记录

拥有丰富经验且极具远见的管理团队，巩固迪安的领军地位
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国内领先的规模化“研产销检”全方位医学诊断平台
满足从医院到诊所再到消费者全价值链、全生命周期差异化需求的一站式服务商

1

深度合作共建

精准中心模式

43家连锁化医学实验室 >3,300多项检验项目

国内外品牌经销

自有三大产品线

全周期

全市场

全产业链

产品
销售

合作
共建

检验外包

产品销售合作共建

检验外包

多元化的医学诊断服务模式，与全国各类医疗机构打造多触点
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美国
• ICL渗透率相对高
• 医疗体系导致渗透率较

欧洲、日本低

欧洲 • ICL渗透率高
• 医疗检测意识较高

日本
• 全球ICL渗透率最高之一
• 拥有先进医疗设施及医

疗检测意识较高

中国 • ICL深套率较低
• 增长潜力巨大

国内领先的规模化“研产销检”全方位医学诊断平台（续）
有利于抓住中国医学诊断行业未来的快速增长

资料来源：Frost & Sullivan

1

中国第三方诊断行业处于“高空间，高增长” 阶段，将依赖一站式、规模化服务商填补市场空白

中国ICL渗透率将逐渐向发达国家靠近 中国ICL收入市场规模快速增长 中国ICL特检占比预计逐年提升 中国人均IVD消费提升空间广阔

41.7%43.8%45.3%46.2%52.7%58.3%56.2%54.7%53.8%47.3%201620172018

2019

2020�Ô��ICL�g%�h�¯��ICL�g%�h$60+ $38+ $30+ �s”8 $10	è�¢�™�Î
|�,���¢3 5 %4 4 %6 0 %6 %1 1 71 8 13 0 73 9 84 4 32 0 1 62 0 1 82 0 2 02 0 2 2 E2 0 2 4 E=  I C L� • � % � ä� g 	 è � « � h
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院内外一体化诊断服务解决方案能力
以市场为驱动，持续提升诊断业务全方位解决方案能力

2

独立实验室 + 精准中心 + 合作共建模式，覆盖满足从医院到诊所再到消费者全价值链

独立实验室 

精准中心

合作共建

◼ 满足外包检测需求，全中国第二大的独立实验室网络

◼ 43家连锁化实验室，覆盖全国90%以上人口, >3,300

检验项目

◼ 契合三甲医院特检需求，与三甲医院就综合性
特检平台的院内自建

◼ 累计56家精准诊断中心，已有35家实现盈利

◼ 基于“服务+产品”的综合优势，下沉扩大市场份额

◼ 聚焦县域医共体核心客户深度合作共建， 近700家合
作共建实验室运营经验
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院内外一体化诊断服务解决方案能力（续）
遍布全国的独立实验室网络

2

迪安在独立实验室领域深耕多年，覆盖全国90%以上人口所在地区的43家连锁化医学实验室

规模领先
遍布全国的独立实验室网络

43家
连锁化医学实验室

>20,000家
服务医疗机构

>3,300
可开展检验项目

���

~	$	.�a���b���F�•�K�&�F�¾�U�¹�U	'�U�2�T�Þ�<
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院内外一体化诊断服务解决方案能力（续）
3,321项全方位普检及特检项目, 特检业务快速发展

2

肿瘤精准检测

血液病诊断

感染性疾病诊疗

病理检测

慢性疾病诊疗

免疫检测

七大检测学科，为不同客户群体提供一站式全面服务 高毛利特检业务占比不断提升，围绕核心技术打造多元化服务模式

895 

1,040 

1,460 

1,845 

1,118 

2019

2020

2021

2022

2023H1

特检收入（百万元人民币）

妇幼遗传

多元化服
务模式

特检外送

精准中心 伴随诊断

学术联盟

蛋白技术平台 代谢技术平台NGS技术平台
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未来布局

◼ 响应分级诊疗趋势，
与近700家县域医共
体合作共建实验室，
进一步拓宽除三甲医
院之外的下沉市场

精准中心

◼ 在院内设立检测中心，
满足医院对院内自建
及检测的需求，以及
加强迪安与顶级医院
合作的双赢局面

医学联盟

◼ 目前正在参加22个医学联
盟，有助迪安与全国头部
医院、研究所、医生及专
家合作，共同探索检验的
新技术及模式

成果转化

◼ 继续不断将科研成果转化成
迪安服务及产品。例如，凯
莱谱近年大力扩展其检测项
目，不仅加大了迪安的产品
收入，并对迪安的核心独立
实验室业务有协同效应

院内外一体化诊断服务解决方案能力（续）
43家在院内设立的“精准中心”，为三甲医院提供院内检测服务

2

通过精准中心赋能医院，利用快速发展的特检服务，全面撬动庞大的三甲医院检测市场
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持续增长的专有检验产品及服务组合
潜力巨大的“两弹一星”自产产品

4

通过自产产品实现降本、扩展检验覆盖度及从LDT到IVD的技术引领

9 13

1

6 4 15

1

37

精神疾病用药 心脑血管用药 糖尿病用药
儿童及成人安全用药 叶酸及营养 妇幼
感染
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▪ 直面向C端用户的第三场线上互联网检验、体检预约
O2O平台

▪ 通过领先的线上数字化体验平台及迪安线上网络为老百
姓带来更便捷的检验方案

▪ 专注于体外诊断领域的大数据和人工智能公司

▪ 通过AI技术提升诊断准确性，解决行业痛点

▪ 持续扩大试剂盒产品组合及应用方向，以及下一代的宏
基因测序系统（NIPT）

▪ 正在研发超过12款新产品，其中8款已经进入临床或技
术审评阶段，预计将会在未来18个月获批

▪ 继续通过其分子诊断、病理诊断和POCT三大产品转化
平台扩大IVD产品组合

持续增长的专有检验产品及服务组合（续）
未来发展重点

4
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拥有丰富经验且极具远见的管理团队，巩固迪安的领军地位6

陈海斌
董事长

黄柏兴
首席执行官

▪ 2001年创立迪安，目前
担任公司董事长

▪ 浙江省政协常委，上海
长三角商业创新研究院
副理事长兼大健康研究
所所长

▪ 2019年加入迪安，目前
担任公司首席执行官、
公司董事、公司总经理

▪ 曾任新加坡美国医院公
司检验科主任及罗氏诊
断中国区总经理等职

郭三汇
高级副总裁

▪ 在公司创立时已经在迪安
任职，目前担任公司高级
副总裁、公司董事、公司
副总经理

▪ 曾任迪安诊断大区总经理、
总裁助理、诊断服务事业
部总经理等职

姜傥
高级副总裁

▪ 2010-2013年担任迪安的独
立董事，2014年成为公司副
总经理，目前担任公司高级
副总裁、公司副总经理、晓
飞检负责人

▪ 曾任中山大学附属第一医院
肾病实验室主任、肾内科副
主任、检验医学部主任、检
验系主任及美国MD 

Anderson Cancer Center 

研究员

沈立军
副总裁

▪ 2017年加入迪安，历任
财务负责人、董事会秘
书等职务，目前担任公
司高级副总裁、公司董
事、公司副总经理

▪ 曾任贝因美婴童食品股
份有限公司副总经理、
CFO兼董事会秘书、中
粮可口可乐（新疆）有
限公司总经理等职 吴维严

首席信息官

▪ 2022年加入迪安，
目前担任公司首席信
息官、公司副总经理

▪ 曾任荷皇TNT北亚区
IT总监，顺如丰来科
技副总裁等职

赵德康
财务负责人

▪ 2023年加入迪安，目前
担任公司高级副总裁

▪ 曾任澳大利亚荷兰国际
集团银行企业架构及战
略规划部总经理，华为
企业架构及管理变革高
级专家等职
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主要财务指标概览

收入保持快速稳健增长，利润率稳定且处于行业领先地位

（亿元人民币，年增长） （亿元人民币，毛利率） （亿元人民币，净利率）

收入保持快速稳健增长，利润率稳定且处于行业领先地位

收入 毛利 净利润

13.1% 复合年均增长
（剔除新冠）

32.2% 38.3% 38.3% 37.2% 43.2%32.9% 6.8% 10.0% 11.3% 9.2% 20.3% 8.9%9.3%
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以市场为驱动，持续提升解决方案的产品力

◼ 继续聚焦血液病、实体瘤、病原体宏基因三大重点项目组

◼ 2023H1新开检测项目321个；扣除新冠核酸检测业务，特检业务收入占传统诊断收入的比例提升至41%

◼ 2023H1新增13家精准中心，累计56家精准中心，已有35家实现盈利，业务收入较去年同期增长58%

以科技创新为本，持续提升可持续发展能力

◼ 2023H1新增发明专利17项、实用新型专利30项、软件著作权25项，另有96项发明专利在申请

◼ 2022年发表学术论文72篇，其中在Cell Discovery（IF=38.079）等顶级国际医学英文期刊上发表SCI 论文30

篇，在中华检验医学杂志等全国权威期刊上发表中文期刊42篇

◼ 2023年H1发布学术论文36篇，

䤀䘽㌸⸰㜹
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渠道产品

渠道产品收入

（亿元人民币）

渠道产品收入持续稳步上升

持续优化渠道服务
◼ 着力提升医院“最后一公里”产品的体验感，通过冷链维修、智能仓储、技术服务、信息化管理等内嵌服务，增

强“服务 + 产品”一体化输出对客户的粘性

◼ 深度挖掘三级医院客户资源，加大力度转型拓展精准中心业务，累计完成44家精准中心客户的转化

◼ 2023年H1新增国产产品20+，转化精准中心12家

加大国产品牌代理

◼ 积极拥抱国产替代趋势，经过自身实验室大样本数据检测的性能比对验证

◼ 代理产品1000+种

强大的产品组合及网络

◼ 公司拥有国内外1,000余种优质IVD品牌产品的代理权

◼ 渠道网络覆盖16个省市、自治区、直辖市，服务三级医疗机构2000余家

◼ 线下工程师队伍超250人，已成为国内IVD领域具有绝对影响力的龙头渠道商之一

17.8%

年增长

18.0%

年增长

7.1%

年增长

5.6%

年增长
30.5%

60.5%
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自产产品

自产产品收入

（亿元人民币）

作为迪安的核心增长重点之一，自产产品收入在近年爆发性增长

积极开拓国外市场
◼ 迪安生物通过“金迪安产品+渠道商网络+实验室配套检测服务”的综合竞争优势，积极开拓国内外市场

◼ 公司在欧洲完成36款产品的CE认证，在东南亚设立代表处，并启动多个国家多条产品线的注册工作

子公司继续高速发展，实现“降本”及“扩展可检项目”

◼ 凯莱谱在临床质谱产业化与多组学创新诊断双赛道上均高速发展

◼ 迪谱诊断加速核酸质谱和纳米孔单分子测序两大前沿技术的新产品研发与临床落地

持续扩大自产产品组合

◼ 累计6张三类证、29张二类证、152张一类证；2023H1新增1张三类证、2张二类证、37张一类证

◼ 自有产品线实现全面涵盖核心原材料、试剂耗材产品、仪器硬件及应用方案

◼ 剔除新冠业务，自产产品于2023年半年度与去年同比增长50.1%
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营业费用概览

（亿元人民币，收入占比）

销售费用 管理费用 研发费用

持续提升营运效率，为股东实现最大化价值

（亿元人民币，收入占比） （亿元人民币，收入占比）

9.0% 9.1% 9.3% 7.9% 7.2% 8.6%8.4% 7.9% 7.2% 8.5% 6.3% 6.3% 6.3%7.9% 2.5% 3.0% 3.2% 3.1% 2.7% 3.2%2.4%

7.61

9.66

12.1

15.97

3.34

7.71

5.89

2019 2020 2021 2022 2019H1 2022H1 2023H1

6.67

7.66

11.08

12.68

3.18

6.81

4.31

2019 2020 2021 2022 2019H1 2022H1 2023H1

2.12

3.19

4.25

6.38

0.96

2.89

2.18

2019 2020 2021 2022 2019H1 2022H1 2023H1



PART 04

增长策略

30pt

字体颜色：白色

字体：方正兰亭黑简体



27

增长策略

1 继续扩大与医院在合作共建及与医生在成果转化的合作，提升迪安在全国三级医院的覆盖度及加强迪安“服务 + 产品”业务布局

4 进一步推进业务数字化，扩大诊断精准度及提升业务效率

5 将迪安迈向国际化，将迪安诊断服务及产品带至海外市场

2 持续扩大迪安的特检项目，利用迪安强大的研发能力为医疗机构及大众市民提供更精准的检测方案

3 加大迪安的自有产品组合，增加营销和研发投放
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